
中国登山协会山地户外赛事管理暂行办法

第一章 总  则

第一条 为进一步规范中国山地户外赛事的组织与管理,确

保山地户外赛事安全举办,促进山地户外运动的健康发展,依据

《中华人民共和国体育法》等法律法规,特制定本办法。

第二条 在中国境内 (不含香港、澳门、台湾地区)开展的

山地户外赛事 (以下简称 “赛事”)是指登山、山地越野跑、户

外拓展等山地户外单项赛和多项赛。

第三条 赛事相关组织机构与人员均须遵守此办法。

第四条 中国登山协会是管理和推进登山运动的唯一全国性

机构,是山地户外运动全国性行业组织。

第二章 举办赛事的基本条件

第五条 举办赛事应符合下列条件:

(一)须按 《体育赛事活动管理办法》相关规定做好申办和

备案工作,并按要求办理行政许可手续。

(二)主办单位、承办单位、协办单位、运营机构均应具备

独立法人资格,能够承担相应的民事责任。

(三)主办单位应牵头成立赛事组织委员会 (以下简称 “组

委会”),组委会由主办和承办单位负责人以及其他相关人员共同
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组成,统筹推进各项筹备工作。

(四)有符合赛事规模要求的赛道和相关设施设备,并确保

赛时具有使用权。

(五)有与赛事相匹配的管理人员、竞赛组织专业技术人员

和其他相关保障人员。

(六)有满足赛事需要的组织经费。

(七)有满足赛事需要且符合相关配置标准的场地、器材、

装备。

(八)有完善的竞赛规程、组织实施方案、安全风险防控方

案、医疗救援方案、应急处置预案及熔断机制,赛前须进行赛事

风险评估。

(九)赛事组织实施应根据项目特点考虑举办时间、地点以

及气候等因素。

(十)应有赛事网络信息实时监控、把握舆论动态的职能部

门,并提前做好舆情应对预案。

(十一)坚持以人为本,以安全为核心,做好赛事服务工作,

赛事相关人员须购买人身意外险和公众责任险。

(十二)符合国家及地方法律法规规定的其他条件。

第三章 赛事分级分类管理

第六条 赛事分级

按照赛事规格、主办单位等将赛事分为:I级、II级、III级

赛事。
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(一)I级赛事:指由中国登山协会主办或与省级体育行政部门

或地方政府共同主办的国际性、全国性赛事。其中,国际性赛事须

列入体育总局外事活动计划。

(二)II级赛事:指由体育行政部门或地方政府自行主办,

由中国登山协会指导或支持的地方赛事。其中,国际性赛事由具

有外事审批权的地方人民政府或有关部门审批,不列入体育总局

外事活动计划,但应统一向体育总局备案。

(三)III级赛事:是指由地方政府或地方体育行政部门举办

的区域性赛事,以及其他商业性和群众性赛事。此类赛事应当按

照属地管理原则,依据地方规定办理相关手续。

第七条 赛事分类

根据体育总局 《关于高危险性体育赛事活动目录 (第一批)

的公告》,符合以下任意条件的赛事属于高危险性体育赛事,按

照 《中华人民共和国体育法》须由体育行政部门依法依规进行行

政许可,其他赛事无需进行行政许可。

由体育行政部门及其事业单位、单项体育协会主办、承办的

高危险性体育赛事活动,不属于本目录范围,主办、承办单位应

当按照相关条件和要求从严进行审查,并承担相应责任。

(一)山地越野跑赛事 (符合以下任意一项指标:①有海拔

3500米以上的路线;②有夜间赛程安排;③距离超过42.195

千米。)

(二)山地多项赛事 (符合以下任意一项指标:①有海拔
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3500米以上的路线;②有夜间赛程安排;③需要使用绳索装备、

上升/下降器械等专业技术装备;④距离超过42.195千米。)

(三)户外拓展赛事 (符合以下任意一项指标:①使用专业

技术装备;②设置有距离地面2米以上的项目。)

第八条 赛事管理

(一)I级赛事管理

1.申办原则上由省级体育行政部门或地方政府向中国登山协

会提交申请报告和材料,申报时间与比赛时间间隔不得少于90天。

2.赛道路线规划、执裁、成统计时、安保、医疗救援等组

织协调工作由中国登山协会负责。

3.技术代表、安全监督和裁判员由中国登山协会选派。高

危险性赛事总裁判长、副总裁判长须由国家级裁判员担任,项目

裁判长或组长须由一级 (含)以上裁判员担任;非高危险性赛事

总裁判长、副总裁判长须由一级 (含)以上裁判员担任,项目裁

判长或组长须由二级 (含)以上裁判员担任。

4.须按相关赛事要求执行,所有器材装备须符合中国登山

协会相关要求,包括但不限于全球导航卫星定位系统、电子计时

系统、安全绳索装备、通讯装备等。

5.运营机构应在中国登山协会完成备案或注册。

(二)II级赛事管理

1.申办原则上由体育行政部门或地方政府向中国登山协会

提交申请报告和材料,申报时间与比赛时间间隔不得少于90天。
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2.赛事路线规划、执裁、成统计时、安保、医疗救援等组

织协调工作由中国登山协会负责监督指导。

3.赛事技术代表、安全监督和裁判员由中国登山协会选派。

高危险性赛事总裁判长、副总裁判长须由国家级裁判员担任,裁

判长或组长须由一级 (含)以上裁判员担任;非高危险性赛事总

裁判长、副总裁判长须由一级 (含)以上裁判员担任,裁判长或

组长须由二级 (含)以上裁判员担任。

4.须按相关赛事要求执行,所有器材装备须符合中国登山

协会相关要求,包括但不限于全球导航卫星定位系统、电子计时

系统、安全绳索装备、通讯装备等。

5.运营机构应在中国登山协会完成备案或注册。

(三)III级赛事管理

1.省级体育行政部门依据属地管理原则对管辖区域内赛事

进行许可和备案。

2.有完善的竞赛规程、组织实施方案、安全风险防控方案、医

疗救援方案、应急处置预案及熔断机制,赛前须进行赛事风险评估。

3.赛事裁判员选派条件由省级体育行政部门或相关协会做

出规定。高危险性赛事的安全监督人员须由省级体育行政部门派

遣,并具备相应资质。

4.赛事参照中国登山协会办赛指南执行,所有器材装备须

符合中国登山协会相关要求,包括但不限于全球导航卫星定位系

统、电子计时系统、安全绳索装备、通讯装备等。
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5.高危险性赛事运营机构应在属地体育行政部门完成备案

或注册并符合中国登山协会相关要求。

第四章 赛事组织管理

第九条 组委会负责统筹协调竞赛组织、医疗救护、卫生防

疫、安保交通等工作。

第十条 组委会应及时公布竞赛规程,竞赛规程应包括竞赛

的组织架构、赛事名称、举办时间地点、项目设置、赛事规模、

比赛路线、参赛资格、报名办法、奖惩办法等。

第十一条 组委会应设置指挥中心,全程监控赛事进展情

况,对突发事件进行应急处置。

第十二条 组委会应按照中国登山协会制定的各项目竞赛规

则、办赛指南、参赛指引进行组织实施,并为赛事提供必要的工

作条件,为参赛者提供必要的服务。

第十三条 组委会应根据赛事特点要求参赛者完成身体状况

测评、提供报名材料、签署参赛声明或赛事风险告知书等报名

事项。

第十四条 参赛者年龄规定:

高危险性赛事参赛者比赛年龄须在18周岁 (含)以上、63

周岁 (含)以下;非高危险性赛事参赛者比赛年龄原则上应在18

周岁 (含)以上、65周岁 (含)以下。

第十五条 组委会应向参赛者及相关人员提供必要的赛事
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信息。

第十六条 组委会须做好赛事安全保障工作,对易发生危及

公共安全的各类风险和突发事件须有应对预案。

第十七条 比赛期间,起终点区域和所有医疗点均须配备急

救设备和医疗救护人员,确保赛事医疗和救援支持。

第十八条 赛道沿线应根据赛事特点设置相应的指示系统,

在所有交叉路口或风险点均应提供明显的方向标识和提示。

第十九条 I级、II级赛事奖金和奖品设置须经中国登山协

会备案和审核。组委会应在赛事结束后24小时内通过官方信息

平台公布获奖信息及参赛者成绩,并应公示满5个工作日。赛事

奖金和奖品应在比赛结束后20个工作日内完成发放,所有奖金

应按相关规定缴纳个人所得税。

第二十条 组委会应确保赛时赛道通畅和安全,维持赛时正

常秩序。

第二十一条 举办社会福利募捐性赛事,应由民政部门核

准。举办赛事相关收入除支付必要的成本开支外,须全部交付受

捐方。

第二十二条 组委会应简约办赛,做好环境保护,赛事结束

后应回收赛道标识。

第五章 赛事报名及参赛者邀请

第二十三条 组委会报名工作应坚持公平、公正、公开的原
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则,可根据需求进行参赛者邀请,并做好相关工作。

第二十四条 组委会应结合实际情况合理设置项目和组别的

报名要求,不得以任何理由限制符合要求的人员报名。

第二十五条 比赛进行中,非官方拍摄人员不得在赛道中进

行拍摄、采访等活动,不得干扰阻碍参赛者正常比赛。

第六章 商业化规范

第二十六条 组委会应本着公平、公正、公开原则,遵循契

约精神与市场规则,合理设计赛事赞助级别与体系,并清晰界定

赞助商权益与责任,确保赞助商不以任何形式干涉比赛组织。

第二十七条 组委会应以公平竞争为核心,依据赛事规模和

水平,有效推进商业开发,提升品牌价值和形象,同时坚守体育

精神和道德规范。

第二十八条 组委会应加强对赛事官方赞助商合法权益的保

护,确保其在赛事营销活动中的合法权益。

第二十九条 组委会须对赞助商渠道名额进行规范管理,按

照竞赛规程审核参赛者资格、管控名额用途,严格报名流程。

第三十条 组委会不得强制要求参赛者穿着非个人赞助商装

备、遮盖参赛者赞助商标识。

第三十一条 组委会应严格遵守广告法及体育总局关于市场

开发的有关规定,严禁接受烟草赞助;任何酒类产品不得作为冠

名赞助商,比赛过程中不得提供任何酒类产品。
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第三十二条 组委会应协调属地市场监管部门,加强对赛事

期间市场经营行为的监督,做好对赛事食品的抽样检测等工作,

引导文化旅游、交通运输、酒店、餐饮等企业诚信规范经营。

第三十三条 赛事广告应符合 《广告法》相关要求,内容应

积极健康,避免低俗化、庸俗化,充分展示中华体育精神。

第三十四条 主办单位、承办单位应当提高权益保护意识,

通过制定赛事商业权益保护规定、办理知识产权注册登记手续,

保护赛事相关权益。

第七章 国际组织联络和国内举办国际赛事

第三十五条 中国登山协会是中国境内 (不含香港、澳门、

台湾地区)代表中国与相关山地户外国际组织联络的唯一官方组

织。申请在国内 (不含香港、澳门、台湾地区)举办的国际单项

协会主办的赛事,须向中国登山协会提出书面申请。

第三十六条 境外非政府组织在中国境内开展山地户外赛事

的,应依法登记设立代表机构。未登记设立代表机构且需要在中

国境内开展临时赛事的,应经属地人民政府体育行政部门同意,

并报同级公安机关备案。

第八章 赛事违规的罚则

第三十七条 当地赛事主办单位、承办单位或运营单位在赛

事组织过程中有下列情形的,中国登山协会将根据情节轻重给予
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警告、通报批评、取消赛事、取消1至3年申请办赛资格、永久

取消申请办赛资格的处罚。

(一)赛事申办过程中隐瞒真实情况,有弄虚作假行为的。

(二)赛事组织机构不健全,工作方案不完善,因突发事件

不具备办赛条件时未及时中止的。

(三)赛事组织工作违背公平公正原则,存在虚假比赛情

况的。

(四)赛事组织工作不力,造成比赛秩序混乱、产生不良社

会影响的。

(五)赛事保障工作不力,发生影响公共安全或比赛安全事

件,或兴奋剂违规事件,造成不良社会影响的。

(六)不接受、不配合国家反兴奋剂机构开展兴奋剂检查工

作的。

(七)赛事宣传工作不当,对山地户外运动声誉造成负面影

响的。

(八)存在违反体育道德行为、造成不良社会影响的。

第九章 附  则

第三十八条 本办法自发布之日起施行。

第三十九条 本办法由中国登山协会负责解释和修订。
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